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ریم؟چرا باید بازاریابی را یاد بگی

ازپردنیا.نیستباکیفیتمحصولیاخوبایدهداشتنفقطکسبوکار،درموفقیت

.نداردخبرآنهاازهیچکساماساختهاند،فوقالعادهایچیزهایکهآدمهاییست

فهمندمیدیگرانآنچهومیسازیتوآنچهبینکهگمشدهایستحلقهآنبازاریابی،

.میکندبرقرارارتباطمیخرند،و

رندهبکسیطلا،ازکمیابترانسانهاتوجهواستبیرحمانهرقابتکهجهانیدر

.کندهعرضبهدرستیرا"بودنشخوب"باشدبلدبلکهباشد،خوبفقطنهکهاست

بازییعنی.بقاورشدتأثیرگذاری،برایابزاریبهشدنمجهزیعنیبازاریابییادگیری

.عجزهمیاشانسبهبودنامیدوارصرفا نهمیدانی،راقوانینشکهزمینیدرکردن

اگرببری،«کردنرشد»سمتبه«ماندنزنده»ازراکسبوکارتمیخواهیاگر

اریابیبازیادگیریبدانیبایدباشی،ماندگاروشویانتخابشوی،دیدهمیخواهی

.استضرورتیکنیست؛گزینهیکدیگر
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WHAT
درک؛میدهیمدیدتوبهاول:یعنیجزءبهکلاز

فهم،استراتژیکتفکر،بازاریابیماهیتازدرست
.مصرفکنندهرفتاروبازار
،غاتتبلی،برند،محتوا؛میشویجزئیاتواردبعد

و،ینگمارکتدیجیتال،کمپین،فروشقیف،رسانه
.بداندبایدبازاریابیککهچیزیهر
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WHO
:استاستفادهقابلهمهبرایجزءبهکلاز

صاحبچهباشی،بازاریابیدانشجویچه
محتواتولیدکنندهچهفریلنسر،چهکسبوکار،

یادناینواردتازهمیخواهدکهکسیحتییا
.شدهطراحیتوبرایدورهاینشود؛
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"از کل به جزء"سرفصل های دوره 

یاستراتژی و برنامه ریزی بازاریاب
تحلیلموقعیت،تدویناهداف،تعیین
استراتژیها

مبانی بازاریابی
تعاریف،مفاهیمکلیدی،نقش
بازاریابیدرکسبوکار

مدیریت آمیخته بازاریابی
محصول،قیمتگذاری،توزیع،
ترویجوتبلیغات

نگ هوش مصنوعی، دیجیتال مارکتی
و بازاریابی بین المللی

ابزارهایدیجیتال،ورودبهبازارهایجهانی

ندهتحلیل محیط و رفتار مصرف کن
محیطداخلیوخارجی،مدلهای

تصمیمگیریمشتری

بازاریابی مسئولانه و پایدار
بزاخلاق،مسئولیتاجتماعی،بازاریابیس
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"از کل به جزء"دوره قسمت های عناوین
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وشناختدورهآشنایی•
بازاریابیومفاهیمکلیدیآنتعریف•
بازاریابیمهماست؟چرا•
امروزتاگذشتهازاعصاربازاریابی؛•
محیطبازاریابی•
روشهایتحلیلمحیطبازاریابی•
فرآیندبازاریابی•
تحقیقاتبازاریابی•
رویکردهایاستراتژیکدربازاریابی•
رفتارمصرفکنندهوتصمیمدرخرید•
خریدتصمیمگیریفرآینداصلیپنجمرحله•
چرخهعمرمحصول•
تقاضاقیمتیکششقیمتگذاریو•
استراتژیتوزیع•
آمیختهترفیعیاارتباطات•
ارتباطاتیکپارچهبازاریابی•
است؟مهمچراوتبلیغاتچیست•
روابطعمومیوکارکردهایآن•

Sales Promotionترویجفروشیا•
دیجیتالمارکتینگومدلهایآن•
بررسیموردیتبلیغات•
شناختعمیقترمخاطب:پرسونادربازاریابی•
روشهایجمعآوریدادههایمخاطبهدفدربازاریابی•
مفهومبرندوتفاوتآنبامحصول•
Visual Identityهویتبصرییا•
Storytellingداستانسراییبرندیا•
مدیریتبرندپیشرفته•
مدیریتارتباطبامشتری•
ونقشهادراکی STPاثربخشیدربازاریابیبا•
شاخصهایکلیدیعملکرددربازاریابی•
هوشمصنوعیوورودآنبهمارکتینگ•
ماموریتوچشماندازدرسازمان•
تجزیهوتحلیلسبدکسبوکار•
 B2Bبازاریابیتجارییا•
بازاریابیبینالمللی•
بودجهبندیوانواعآن•
جمعبندی•



طراحیبهگونهایدورهمطالب:قابل فهموسادهزبانبهبازاریابیمفاهیمآموزش❖
بهخوبیرامفاهیمبتوانندنیزتخصصیپیشزمینهبدونافرادحتیکهشدهاند
.کنندپیادهسازیودرک

ودهشآغازاولیهتعاریفوپایهمفاهیماز:گام به گامومنسجمآموزشیساختار❖
.یشودمپرداختهبازاریابیحرفهایاستراتژیهایوتحلیلهاابزارها،بهبهتدریج

هدورپروژههایوتمرینهامثالها،:واقعیدنیایدرعملیکاربردهایبرتمرکز❖
عمیقترییادگیریتاشدهاندطراحیواقعیچالشهایومسائلاساسبر

.شودحاصل
بازاریابیاتدیجیتالبازاریابیاز:بازاریابیکلیدیحوزه هایبه روزوکاملپوشش❖

بازارروزتحولاتونیازهابامنطبقدورهمحتوایجهانی؛واخلاقیپایدار،
.استشدهتدوین

دانعلاقهمندانشجویان،برایدورهاین:مخاطبانازمتنوعیطیفبرایمناسب❖
.استمناسباجراییمدیرانوکسبوکارصاحبانبازاریابی،حوزهبه
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توسعهوبازاریابیمتخصصهستم؛نثارییاسرمن

اجرایوتدویندرحرفهایتجربهسالهاباکسبوکار،

درازاربرشدوبرندینگتبلیغات،بازاریابی،استراتژیهای

تجارتوتولیدفناوری،فولاد،جملهازمختلفصنایع

.الکترونیک

دانشازتلفیقیخود،تخصصیحرفهیدرمنرویکرد

رفتارازعمیقشناختودقیقدادههایتحلیلآکادمیک،

تامیدهدامکانمنبهترکیب،این.استمصرفکننده

استراتژیهایبهبودجدید،بازارهایتوسعهدرراسازمانها

.کنمیاریقدرتمندبرندهایخلقوفروشوبازاریابی

:نماییدمراجعهمنلینکدینصفحهبهبیشتر،آشناییبرای
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https://www.linkedin.com/in/yasernessari/

https://www.linkedin.com/in/yasernessari/


/https://courses.mryaser.ir:رقسمت اول دوره و اطلاعات بیشترایگانمشاهده 

09207366125: پشتیبان دوره در واتس اپ
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